Az interaktiv rekiam

Uj kihivas elétt all a reklamszakma. A multimédia, a
CD-ROM, a halozat, az interaktiv reklam megje-
lenése, széles kord elterjedése atformalhatja az
eddig alkalmazott elveket, gyakorlatot. A nyolc-
vanas-kilencvenes években megjelent 0j elektro-
nikus médiakban nem elsésorban a multimédia-jel-
leg a forradalmi, hanem az interaktivitas. Teljesen
személyes rahatast és kezelésmodot kivan, de
eéppen emiatt rendkivili ismeretatadasi hatékonysa-
got biztosithat. Ezért akar oktatasi, akar reklam-
anyagként atité erejd lehet.

Az interaktiv reklam a felhasznalo aktivitasara épit.
A felhasznal6 (nézé-olvaso-hallgatd) maga donti el,
mit olvas el, mit néz, illetve hallgat meg. A klasszikus
reklam mindig egy jol koérilhatarolt célcsoportot
akar megszoélitani, a reklamizenet tartalmat,
nyelvét, megjelenésének moédjat ennek a csoport-
nak a velt sajatossagaihoz igazitja.

A célcsoporton kivili emberek szamara viszont az
adott stilus, tartalom idegen, s6t, szamos esetben
taszitd. Nem lehet egyszerre vasarlasra birni a het-
venéves nagymamat és a hulszéves unokajat.
Valasztani kell, s valamelyikik ,megszolitatlan”
marad. Ha a hirdetés mas-mas ,reklamnézé atvona-
lakat” kinal fel a kiilénb6z6 csoportok szamara, nem
lesz elveszett vasarloi réteg. Szinte végtelen
mennyiségld adatot lehet felkinalni. A draga
mdsorid8, reklamfelllet, a korlatozott terjedelem a
klasszikus reklamot a témdérség iranyaba tolja. Egy
j6l megfogalmazott, révid lzenet célba juttatdsa a
feladat. Az interaktiv reklam, az elektronikus média
esetében nincs terjedelmi korlat, mindent el lehet
mondani, ami csak érdekelheti a vasarlot az adott
termékkel kapcsolatban. Persze minél tdbb az infor-
macid, annal jobban kell strukturalni, hogy az olvasé
azt az inform4ciét taldlja meg, ami 6t érdekli. Egy
interaktiv reklamtol akar kérdezni is lehet, és valas-
zol. Szinte modellezhet6 a bolti eladé—vasarlo
helyzet.

Az interaktiv reklam szdrakoztaté. A nagy
adatmenynyiség révén jatekokat, rejtvényeket lehet
a reklamokba épiteni. Es amig jatszik az olvaso,
addig a képernyd masik sarkaban ott a reklamozdé
cégrél szél6 informacio.

Az interaktiv reklam nem tolakod6: csak az nézi, aki
akarja. Fontos szempont ez manapsag, amikor a
reklamellenesség egyre er6sédik, s mind tébben
vélekednek ugy, hogy az er8szakos, kikerilhetetlen
reklamok helyett valami mas, vasarlébarat meg-
gy6zésre kell torekedni.

Az interaktiv médiaval atlephetiink a reklamtech-
nolégia ama Uj koraba, amely néhany éven belll a
kézszolgalati televiziétél kezdve mindenféle

eszkdzon hozzaférhetd lesz.

ABGD — az interakcio kulturajanak magazinja

Toébb ezer oldal széveget, képeket, hangot, zenét, sét
videot is tarolhatunk az egyik legujabb médian, a CD-
ROM-on.

A CD-ROM-ok rohamosan terjednek minden
terlleten. Magyarorszagon az elmult években rob-
bant a CD-ROM-piac (jogszabalygydjtemények, tele-
fonkdnyvek, lexikonok, adatbazisok, kataldégusok,
magazinok sora jelent meg).

Az ABCD 6nallo kiadvany kilénb6zé rovatokkal, val-
tozatos és szandékaink szerint érdekes témakkal.
Célja a min6ségi informacidszolgaltatas. Arra térek-
szlink, hogy a kiadvany tartalmas, hasznos legyen,
rendszeres ,olvasmanya” a felhasznaléknak, és uj-
szerl reklamhordozo is, 0] tavlatokkal, lehetéségek-
kel.

Az ABCD hirdetései a hangok, mozgoképek segit-
ségével megelevenednek. De szakmailag tovabbi le-
het6ségek is vannak: hasznalati utasitasok, karban-
tartasi fogasok mutathaték be képpel, hanggal,
szoftverdemonstraciok mdkddtetheték a gyakorlat-
ban is.

Internetto — halozati magazin az Interneten

Ha a szamitogépeket dsszekapcsoljuk egymassal,
sajat asztalunk el6tt Glve mas gépek adatai is
elérhetéve valnak szamunkra. Az Internet a legnagy-
obb szamitégépes vilaghalézat, ami hihetetlen men-
nyiségu informacié elérését teszi lehetévé. Az elmult
egy-két évben a multimédia-képességek megje-
lenése és az egyszer(i kezelhetfseg attoérést hozott
az Internet kereskedelmi alkalmazasaiban.
Megijelent a halézati reklam (advertising — webvertis-

ing).

Az Internetet elér6k, hasznalék szama Magyar-
orszagon is jelent6s ndvekedésnek indult. Az Inter-
netto a hazai felhasznaléknak akarja bemutatni a
Internet, a hal6zati reklam lehet8ségeit.

A halézati reklam az on-line jelleg miatt minden mas
médianal frissebb. Az informacié keletkezése pil-
lanataban felrakhaté a halézatra, és azonnal
elérhet6. Az on-line jelleg miatt a hal6ézati reklam
folyamatosan karbantarthatd, javithatd, frissithetd.
Nincs atfutasi id6. Az informacido azonnal képes
hatni.

A halézaton elhelyezett reklam globalis: elérheté a
vilag minden tajarol. A reklamban szerepl6 informa-
ci0 igy térben szetszort célcsoportokat is elérhet.
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